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Работаем с 2015 года

Услуги Клиенты 200+ проектов для лидеров рынка

Мы помогаем компаниям  
решать задачи в области внешней 
и внутренней коммуникации, запускать 
новые сервисы и продукты



Брендинговое агентство Хэдспейс

Хэдспейс — это ясность. 
Мы превращаем хаос коммуникаций 
в точные визуальные системы, 
готовые к реальному миру

Упрощаем

Запутанные системы и хаос коммуникации 
мы превращаем в ясные визуальные 
инструменты. Говорим просто, мыслим 
ясно. Создаем решения, которые легко 
масштабировать и развивать.

Находим баланс

Дизайн решает задачи бизнеса, но по-
настоящему живым бренд делают 
смыслы. Мы соединяем точный расчет 
с сильным характером, создавая образ, 
который работает и вызывает эмоции.

Проектируем пользу

Мы не работаем ради галочки: каждый 
проект — это вызов и шанс сделать мир 
лучше. Если текущая задача не решает 
проблему бизнеса, мы скажем об этом 
и найдем альтернативный путь.



Подробнее на сайте ↗

Система визуальных решений 
для продвижения корпоративных 
ценностей «Газпром нефти»

2019  PRoba Awards 2019   + Айдентика  
 + Копирайтинг   + Сайт   + Гайдбук   + Моушн  
 + Интерьерные решения   + Поддержка  

В 2018 году компания определила новые 
стратегические цели, потребовалось обновить 
корпоративные ценности, направленные 
на формирование внутри компании культуры 
взаимодействия и сотрудничества.

Для вовлечения сотрудников создали 
систему визуальных решений, отражающую 
выбранный вектор развития: создавать 
благоприятную среду для роста в настоящем, 
чтобы стать лидером в будущем.

Разработаны: система визуальной 
и вербальной коммуникации, оформление 
офисных пространств, постеры, буклеты, 
рекламные макеты, дипломы, наградная 
и сувенирная продукция, анимационные 
ролики, веб-проекты и пр.

Лучший проект по итогам 
конкурса на лучшую социально 
ориентированную компанию 
нефтегазовой отрасли – 2020

https://headspace.ru/projects/values-gazprom-neft






Принципы оформления офисных 
пространств «Газпром нефти»

2025   + Айдентика   + Интерьерные решения  
 + Гайдбук   + Авторский надзор   

В 2023 году «Газпром нефть» представила 
новый корпоративный слоган «Энергия 
в людях», с его помощью «Газпром нефть» 
стремится декларировать свою философию, 
основанную на понимании важности 
человека и его созидательной энергии, 
являющейся источником любого прогресса. 

На основе визуальных атрибутов слогана 
в 2025 году были разработаны принципы 
оформления офисных пространств компании 
и применены на практике в ключевых 
офисах «Газпром нефти». Коммуникация 
«Энергии в людях» подчеркивает 
важнейшую роль человека в развитии 
компании — фокусирует внимание 
на профессионалах своего дела, говорит 
о безграничных возможностях для реализации 
потенциала сотрудников через достижение 
совместных целей с компанией.





Книга ценностей ВкусВилла

2022  Шортлист Sreda 2023   + Копирайтинг  
 + Верстка книги   + Иллюстрации   + Шрифт

Каждая история, рассказанная 
сотрудниками ВкусВилла в этой книге, 
говорит о том, какие они — сотрудники 
компании, что для них важно и ценно, 
что их объединяет и помогает работать 
и взаимодействовать с покупателями, 
партнерами, деловым сообществом, 
внутри команды, и достигать 
при этом блестящих результатов.

Именно через живые и честные истории 
проще всего понять ценности большой, 
дружной и классной команды ВкусВилла.

Все истории бережно собраны нами 
в книгу: это 140 полос и полторы 
сотни красивейших иллюстраций.

Подробнее на сайте ↗

https://headspace.ru/projects/vkusvill-values-book






Оранжевая книга Экспобанка

2025  Шортлист Sreda 2025   + Копирайтинг  
 + Верстка книги   + Иллюстрации   + 3D

Наша работа над книгой о корпоративной 
культуре Экспобанка началась с погружения 
во внутренний мир компании: проведения 
серии интервью и опросов, участия в тренингах. 
В ходе исследования мы отметили искреннюю 
увлеченность и открытость сотрудников 
разных уровней, огромную роль в их работе 
играют внутренний настрой и отношения 
между коллегами — этот инсайт стал 
отправной точкой для дальнейшей работы. Так 
появилась идея Оранжевой книги Экспобанка, 
где оранжевый не просто фирменный цвет 
бренда — это цвет настроения, отношения, 
радости и жизнелюбия. Это раз. Два. Команда 
«Экспобанка» сфокусирована на результатах — 
измеримых и понятных. Мы отразили идеи книги 
через физические ощущения: свет, перспективу, 
объем; сфокусировали внимание на важном, 
подсветили смыслы — придали «оранжевому 
кругу» из логотипа банка осязаемость. Три. 
Превратили собранный материал в цельный 
текст со своим ToV, балансируя в верстке 
книги между «банковской» структурностью 
содержания и эмоциональностью формы. 
Дополнили книгу вдохновляющим стикерпаком.

Подробнее на сайте ↗

https://headspace.ru/projects/orange-book




Апарт-отели «КЛЮЧ»

2023  ФАКТ.   + Логотип   
 + Айдентика   + Гайдбук  

За 15 лет работы компания «ФАКТ.» 
зарекомендовала себя на рынке загородной 
недвижимости как ответственный 
и надежный застройщик. Меняясь вместе 
с потребностями людей, «ФАКТ.» запустил 
новый продукт — апарт-отели «КЛЮЧ.», 
расположенные в выигрышных локациях 
Ленобласти и созданные:  
1) для аудитории с высоким запросом 
на эстетику и «интеллигентность» отдыха; 
2) для инвесторов, заинтересованных 
в стабильном доходе и качественном продукте.

Точка, закономерно появившаяся в логотипе 
как связь с материнским брендом, стала 
визуальным акцентом для каждой детали, 
в проекте все продумано и доведено 
до совершенства, от локации и пакета услуг 
до архитектуры юнита и интерьера в каждом 
номере. Здесь каждая деталь работает 
на эстетическое восприятие продукта, и так 
же самодостаточна визуальная идентификация 
бренда — все на месте, ничего лишнего.

Подробнее на сайте ↗

https://headspace.ru/projects/key






Оформление элементов 
уличной и внутренней 
навигации для «Северстали»

2021   + Навигация

В рамках масштабного 
ребрендинга «Северстали» 
команда агентства 
интегрировала новый 
корпоративный стиль 
в систему уличной 
и внутренней навигации 
для предприятий 
«Северстали».

Подробнее на сайте ↗

https://headspace.ru/projects/sevestal-nav/




Обновление айдентики 
оператора связи «Летай»

2022  Таттелеком   + Рестайлинг логотипа  
 + Айдентика   + Гайдбук  

Летай — крупнейший универсальный 
оператор связи Республики 
Татарстан со штаб-квартирой 
в Казани, предоставляющий услуги 
фиксированной телефонии и мобильной 
связи, доступа в Интернет, цифрового 
и кабельного телевидения.

Обновленные константы корпоративного 
стиля позволили сформировать цельный 
образ современного телеком-оператора 
и выразить ключевую идею: мы быстро 
включаемся, работаем на полной 
скорости, наши цифровые сервисы 
опережают и предвосхищают запросы 
людей — с нами действительно легко!

Подробнее на сайте ↗

https://headspace.ru/projects/letai




Корпоративные ценности производителя 
электротехнического промышленного 
оборудования CHINT Group

2023   + Копирайтинг   + Айдентика

CHINT Group — китайская холдинговая 
компания, глобальный поставщик 
интеллектуальных решений в области 
производства и распределения энергии. 
Компания динамично развивается в России, 
стремительно расширяется ее команда. 
В компанию CHINT Group приходят 
энергичные профессионалы, заряженные 
идеями, знаниями, экспертизой. Здесь 
каждый имеет возможность проявить мощь 
своего потенциала и внести свой вклад 
в общий успех компании. Сотрудников 
российского представительства компании 
объединяют общие корпоративные ценности, 
выразительную вербальную и визуальную 
форму которым создали в нашем агентстве.

Генеральный слоган — «Команда высоких 
достижений». Динамика, энергия 
и сплоченность профессионалов своего дела 
раскрываются в каждом слогане и в образе 
каждой ценности компании. Визуальный 
язык ценностей связан с корпоративным 
брендом CHINT Group на уровне ключевых 
идентификаторов (логотип, палитра), 
он объединяет экспертов области в единую 
мощную команду, которой все по силам.





Бренд товаров для дома «Уютности»

2023   + Нейминг   + Логотип  
 + Айдентика   + Гайдбук

«Уютности» — российский бренд стильных 
и доступных товаров для дома, созданный 
в 2023 году. Команда проекта предлагает 
своим покупателям капсульные решения: 
предметы одной коллекции отлично 
сочетаются между собой, помогая 
с легкостью декорировать пространство 
гостиной, спальни или ванной комнаты.

«Уютности» — это приятные сердцу и глазу 
«мелочи», из которых складывается 
ощущение домашнего уюта. Идею цельного 
образа интерьера, создаваемого с помощью 
небольших предметов, отлично раскрывает 
название торговой марки. Айдентика 
бренда, построенная на лаконичных 
визуальных акцентах и выверенном 
фотостиле, уверенно держит баланс 
между эстетикой подачи и доступностью 
товаров для широкой аудитории. 

Подробнее на сайте ↗

https://headspace.ru/projects/uyutnosti






Айдентика «Глэмпинга Подворье»

2023   + Логотип   + Айдентика  
 + Леттеринг   + Копирайтинг  

«Глэмпинг Подворье» — это локация 
для незабываемого отпуска, состоящая из 17 домиков-
экосфер в сердце заповедной природы Горного Алтая. 
Гостей глэмпинга ждет сервис гостиничного уровня 
и захватывающие туры-приключения. В турах гости 
знакомятся с древними алтайскими традициями, ходят 
в походы, практикуют йогу и участвуют в чайных 
церемониях. Домой они увозят впечатления, которые 
сложно выразить словами, — сильные, глубокие, 
они врезаются в память красочными картинами. Это 
красота невероятной силы! (А еще это слоган проекта!)

Безупречный сервис и живописность места нашли 
выражение в айдентике глэмпинга: уникальный 
леттеринг логотипа и красочная графика в стиле 
импрессионистов визуально передают незабываемые 
ощущения и впечатления. Яркость, заложенная 
в символику глэмпинга, уравновешивается строгой 
и лаконичной версткой носителей фирменного 
стиля, всё это подробно описано в гайдбуке.

«Глэмпинг Подворье» является частью гостинично-
туристического комплекса «Алтайское подворье» 
и идеальным местом отдыха для желающих 
прочувствовать природу и культуру Алтая. 

Подробнее на сайте ↗

https://headspace.ru/projects/glamping-podvorie


Туры Расположение

Осенний тур с треккингом
и экскурсиями

По следам древних
цивилизаций

Путешествие по охраняемым
экологическим тропам Алтая

Экотропы Алтая

Высокогорные озёра, живописные
долины и неземной ландшафт

Наедине с Алтаем

Контакты



Осенний тур с треккингом
и экскурсиями

10Ȕǅǌ сентяŴря

По следам древних
цивилизаций

Путешествие по охраняемым
экологическим тропам Алтая

13Ȕǅǌ мая

Экотропы Алтая

Высокогорные озёра,
живописные долины
и неземной ландшафт

18Ȕǆǉ августа

Наедине с Алтаем



Ребрендинг KRAFT FLOWERS

2023   + Бренд-платформа   + Логотип  
 + Леттеринг   + Айдентика   + Брендбук

Команда KRAFT FLOWERS — одни из родоначальников 
«новой флористики» на российском рынке, создающие 
букеты со страстью, вкусом и мастерством. 
Для дальнейшего успешного движения потребовалось 
уточнить позиционирование бренда и создать 
структурную систему визуальной идентификации.

Весь накопленный опыт и ощущения создателей компании 
собрались в емкую формулу сути бренда — Fashionable 
Flowers, где «модность» не про моду, а про стиль жизни 
и подход к бизнесу: для покупателя — это безупречные 
букеты и впечатления в лучшей форме и с лучшим 
сервисом, для команды — отточенность мастерства, 
постоянная свежесть идей и свой узнаваемый стиль. 

Сочетание мастерства и эмоций раскрылись в айдентике 
бренда: выверенный леттеринг в названии с едва 
уловимыми флористическими мотивами и лаконичная 
верстка объединились с крупной суперграфикой, 
построенной на пластике знака — литеры «K», ставшей 
ключевым идентификатором коммуникации. 

Все элементы стиля ассоциируются с цветами и говорят 
о том, что они символизируют — возможность выразить 
сложную палитру эмоций, и сделать это максимально 
красиво, заключить объем чувств в элегантную форму.

Подробнее на сайте ↗

https://headspace.ru/projects/kraftflowers






John Doe 

2022   + Логотип   + Айдентика   + Шрифт

Ресторан паназиатской кухни и бар 
в самом центре Санкт-Петербурга. Днем 
John Doe — дружелюбный ресторатор, 
приглашающий гостей и жителей города 
на современную паназию от именитого 
шефа, а ночью — безудержный 
тусовщик и заводила, зазывающий 
друзей на культурно-танцевальные 
вечеринки с авторскими коктейлями! Кто 
такой John Doe? Точно никто не знает, 
но известно одно — это его команда, 
его кухня и его стиль. Он великолепен.

Коммуникация ресторана, построенная 
на массивном акцидентном шрифте 
(шрифт разработан в Headspace!), 
ярком цвете и смелой верстке 
абсолютно точно обращает на себя 
внимание, как этого и хотел John Doe.

Подробнее на сайте ↗

https://headspace.ru/projects/dverishop-2.0




Livvil

2021   + Платформа бренда  
 + Нейминг   + Логотип   + Айдентика  
 + Брендбук   + UX/UI-дизайн  

Новый бренд компании 
Izburg, одной из самых 
сильных команд на рынке 
загородного домостроения. 

LIVVIL — современные 
технологичные дома каркасно-
модульного типа, которые возводят 
всего за полтора месяца. 

Приятное слуху название дает 
ощущение комфорта (live), 
ассоциируется со скоростью 
изготовления, а визуальный 
стиль бренда говорит 
о точности и выверенности всех 
элементов будущего дома.

Подробнее на сайте ↗

https://headspace.ru/projects/livvil






Единая карьерная страница 
«Карьеристы» для МегаФона

2024   + UX/UI-дизайн  

В МегаФоне очень много карьерных 
проектов, в связи с чем потребовалось 
создать сайт, который объединит все 
треки и станет единой точкой входа 
для всех сотрудников компании, 
заинтересованных в развитии своей 
карьеры в МегаФоне. Одни блоки сайта 
знакомят пользователя с отдельными 
карьерными проектами, другие 
активно вовлекают специалистов 
в диалог с коллегами — здесь каждый 
имеет возможность проявить себя 
и поделиться своим ценным опытом 
с огромной командой МегаФона. 





Интерфейс сервиса 
онлайн-страхования 

2021   + UX/UI-дизайн  

Polis.online — B2B-инструмент 
для оформления договоров 
страхования для агентов, 
автосалонов, сайтов и сервисов. 
От команды агентства 
требовалось сделать редизайн 
MVP, улучшить бизнес-
процессы и пользовательский 
опыт, интегрировать в сервис 
новые функции и технологии. 
В результате получилась 
мощнейшая рабочая площадка, 
позволяющая не только 
оформлять полисы в практически 
любой страховой компании, 
но и сразу видеть свой доход 
в личном кабинете, а также 
создавать свою агентскую сеть.







Брендинговое агентство «Хэдспейс» headspace.ru     hello@headspace.ru

https://headspace.ru
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